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L’UBE, C’EST QUOI ? C’EST QUI ?

L’université de Bourgogne est un établissement pluridisciplinaire, composé de 400 formations, 
de 6 facultés dont celle de Sciences de Santé, de 3 IUT, de deux écoles d’ingénieurs, d’une école 
de management universitaire, de 28 laboratoires de recherche, répartis sur 6 campus. 

Aux côtés de 11 établissements de Bourgogne Franche-Comté (ENSA, ESM, CHU, CGFL, ESTP, 
ESEO, Le CESI, BSB, ESAAB, le Crous BFC et SciencePo Dijon) l’université de Bourgogne a décidé 
de se transformer en Etablissement Public Expérimental.  

En proposant un projet ambitieux et fédérateur, en se fondant sur les forces de chacun, tout 
en étant adossé à l’Alliance européenne FORTHEM, l’uB est devenue l’Université Bourgogne 
Europe, le 6 décembre 2024.

Elle croit en la cohésion et la force du collectif et veut donner à tous, étudiants, enseignants-
chercheurs, personnels administratifs, acteurs économiques, les moyens d’évoluer ensemble 
et de préparer l’avenir. 

Par ses laboratoires, sa recherche, ses graduates school, l’UBE souhaite relever les défis 
sociétaux d’aujourd’hui et de demain et contribuer pleinement à l’évolution et à la 
transition des territoires, pour propulser la société vers le siècle prochain. L’UBE impulse les 
transformations de demain.

UN NOUVEAU STATUT, UN NOUVEAU NOM, 
UNE NOUVELLE IDENTITÉ VISUELLE 

Un nouveau statut, un nouveau projet, une nouvelle ambition et un nouveau nom, cela 
impliquait la création d’une identité visuelle afin de matérialiser cette nouvelle ère pour 
notre établissement. 

Le service communication a donc élaboré une nouvelle identité visuelle, tout en ayant 
pour objectif de conserver une identité forte, étant celles d’une université tricentenaire, 
pluridisciplinaire avec un ancrage territorial fort. 
 
Cette nouvelle identité devait également pouvoir s’adapter aux stratégies de communication
et aux identités visuelles des établissements membres, et apporter une plus-value en 
termes de communication.

Fort de ce constat, le service communication a proposé la refonte et la modernisation du 
blason historique de l’université, créée en 1722.

Ce nouveau logo par son graphisme fait référence à son histoire, à son territoire et aussi à 
sa mission de service public qui est de diffuser le savoir, la connaissance, et développer la 
recherche. Il a également été pensé par son design, comme un estampillage tout en sous-
entendant l’idée d’excellence et de prestige.

 

RENFORCER LE SENTIMENT D’APPARTENANCE ET 
L’ATTRACTIVITÉ DE NOTRE ÉTABLISSEMENT

Le choix de la modernisation et la réinterprétation du blason historique ont également été 
influencés par la volonté de renforcer le sentiment d’appartenance de nos étudiants et personnels.
Par cette identité visuelle, nous avons souhaité offrir à nos étudiants et personnels de pouvoir 
porter fièrement les couleurs de leur université et de donner du sens à ce qu’elles reflètent.

Ce choix a également été guidé par notre volonté de renforcer l’attractivité de notre 
établissement, aussi bien au niveau local, national qu’à l’international. Par cette nouvelle 
identité visuelle, qui fait référence dans l’imaginaire collectif aux universités anglo-
saxonnes, l’UBE veut montrer que choisir notre université, ou l’université peut être 
synonyme d’excellence pour son parcours professionnel.

3



4

NOTRE LOGO

Pourquoi utiliser les logos de l’UBE :
Les logos de l’UBE sont destinés à tous. Ils confèrent à l’université une identité cohérente. Lorsque nous 
utilisons nos logos, l’UBE apparaît comme une entité unie et globale dans tous les formats numériques et 
physiques. Toutes les unités entièrement détenues par l’UBE doivent utiliser le logo de l’UBE.

QU’EST-CE QU’UNE IDENTITÉ VISUELLE ?  
ET POURQUOI RESPECTER UNE CHARTE GRAPHIQUE ?

La nouvelle identité visuelle de l’UBE incarne l’équilibre entre histoire et modernité. Le sceau original 
de l’université de bourgogne, symbole de prestige et d’histoire, remis au goût du jour, dans un style 
qui rappelle les prestigieuses universités anglo-saxonnes. Il conserve les codes précis de l’héraldique, 
témoigne de l’ancrage historique de notre université et reprend les emblèmes typiques de notre région et 
de notre ville. Ce logo se compose de 5 parties dont 3 appartiennent au sceau historique de 1722 :

1 - Pour représenter Dijon et la Bourgogne : les fleurs de lys d’or à la bordure componée d’argent et de 
gueules, et bandé d’or et d’azur de six pièces à la bordure de gueules plain.

2 - Puis 2 parties viennent personnaliser notre université en illustrant le savoir (livre) et notre territoire, 
notre patrimoine matériel et immatériel (grappe de raisin).

3 - La couronne représente l’origine de notre université. Les États de Bourgogne ont sollicité du roi de 
France la création à Dijon d’une université. Sous l’influence du Prince de Condé, gouverneur de Bourgogne, 
Louis XV accorde à Dijon une université (création Faculté de droit le 22 décembre 1722).

Pour ce travail le service communication s’est appuyé sur l’expertise des héraldistes car la modernisation 
du blason doit reposer sur des codes précis.

Ce logo a été présenté au Conseil d’Administration du 19 novembre 2024 et a été adopté à la majorité 
(27 votants : 19 pour, 5 contre et 3 abstentions).

1 2

2 1

3



5

LES 2 VERSIONS DU LOGO
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VERSION «DRAPEAU»

RÉFÉRENCE PANTONE : 201 C 
WEB : #A10E2F
QUADRI : C:8 / M:100 / J:65 / N:34

LOGO OFFICIEL
Le logo «drapeau» est le logo officiel, à utiliser pour 
toute communication (print ou web)
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NIVEAU DE GRIS - NOIR ET BLANC

EN NÉGATIF

424 C
#65696B
C : 30 M : 20 J : 19 N : 60

blanc (en réserve)

Noir

burgundy
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TAILLE MINIMALEZONE DE PROTECTION

Il existe également une taille minimum du logotype afin 
d’assurer sa visibilité et lisibilité, sur tous supports (2 cm).

Afin d’avoir une bonne visibilité du logotype, il existe une 
zone de protection dans laquelle aucun texte ou visuel ne 
doivent figurer.
Cette zone autour du logotype correspond à la taille d’un 
compartiment (livre), comme indiqué ci-dessus.
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VERSION SCEAU

CHARTER BOLD MAJUSCULES

RÉFÉRENCE PANTONE : 201 C 
WEB : #A10E2F
QUADRI : C:8 / M:100 / J:65 / N:34

Typographie utilisée :

Cette version du logo reste secondaire, il pourra être utilisé pour 
le marquage de certains goodies ou cas particuliers.
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TAILLE MINIMALE

NIVEAU DE GRIS - NOIR ET BLANC ZONE DE PROTECTION

424 C
#65696B
C : 30 M : 20 J : 19 N : 60

Il existe également une taille minimum du logotype afin 
d’assurer sa visibilité et lisibilité, sur tous supports (1,5 cm).

Afin d’avoir une bonne visibilité du logotype, il existe une 
zone de protection dans laquelle aucun texte ou visuel 
ne doivent figurer.
Cette zone autour du logotype correspond à la taille d’un 
compartiment (livre), comme indiqué ci-dessus.
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COULEURS 
ET RÈGLES D’UTILISATION
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FORMATS

Quel fichier utiliser ?

Écran
Pour le web ou tout autre support 
virtuel, utiliser les fichiers format 
Jpeg ou .png en RVB.

Le logotype en couleur peut être
utilisé sur fonds clairs unis ou
photographiques si sa lisibilité est 
garantie.

Le logotype en négatif peut être utilisé 
sur fonds foncés unis uniquement

Le logotype en négatif dans un car-
touche burgundy devra être utilisé 
sur les fond photographiques

Attention, il ne sera 
jamais utilisé sur un 
cartouche blanc

Utilisation sur fond colorés

LES INTERDICTIONS

Merci de ne pas :
n Utiliser le logotype en noir quand les moyens 	
	 de reproduction permettent la couleur,
n Déformer ou modifier les éléments,
n Ajouter des éléments au logotype,
n Disposer le logotype sur fonds illisibles,
n Superposer des éléments et/ou mettre 
	 les éléments trop près du logotype,
n Mettre le logotype en trop petit,
n Changer la couleur.

pas de déformations
(respecter l’homothétie)

Pas de dissociation ou de 
changement de disposition 
des éléments

Pas de changement 
de couleur

Impression
Pour l’impression papier, bâche 
ou tout autre support physique, 
utiliser les fichiers vectoriels (.ai)

ATTENTION PARTICULARITÉ                       
Version “en réserve”

Ne pas passer les éléments noirs en 
blanc, mais bien utiliser la version 
“logo négatif”, sinon la version obte-
nue ne sera pas correcte.

Mauvais ordre pour le bandé 
d’or et d’azur de six pièces
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PALETTE COULEURS

3 couleurs + blanc
Le logo n’existe que dans 3 couleurs + blanc : burgundy, 
gris, noir et blanc.
n	 Les 2 versions les plus courantes seront le logo 		
	 “drapeau” en burgundy et en négatif (blanc sur 	 	
	 cartouche “burgundy”) 
n	 Le logotype en noir peut être utilisé lorsque les moyens 	
	 de reproduction en couleur ne sont pas disponibles.
n	 Le logotype en gris sera utilisé lorsque le logo UBE sera 	
	 juxtaposé aux logos de nos partenaires par exemple.

Palette web

Burgundy
et variantes avec transparence de la teinte  (trans-
parence 20%, 30%,...) 
teinte claire :  #e4c8cb
teinte foncée : #600815

PALETTE SECONDAIRE
Pour garantir une harmonie et une cohérence graphique, ces couleurs doivent être utilisées avec parcimonie 
uniquement pour faire ressortir de petits éléments (puces, petits encarts, cartouches titres)

pa
nt
on

e 
10
3 
C

C 
: 5
 M
 : 5

 J
 : 1

00
 N
 : 1

6
#d

cc
70
0

pa
nt
on

e 
49
0 
C

C 
: 2
6 
M
 : 8

5 
J 
: 8
5 
N
 : 8

0
#4

31
50

3

pa
nt
on

e 
42
9C

 
C 
: 2
1 
M
 : 1

1 
J 
: 9
 N
 : 2

3
#a

fb
6b

d

pa
nt
on

e 
11
0 
C

C 
: 2
 M
 : 2

4 
J 
: 1
00
 N
 : 8

#e
bb

80
0

pa
nt
on

e 
13
2 
C

C 
: 9
 M
 : 4

0 
J 
: 1
00
 N
 : 3

6
#a
77
70
0

pa
nt
on

e 
46
75
 C

C 
: 5
 M
 : 2

1 
J 
: 2
7 
N
 : 6

#e
8c

ab
5

pa
nt
on

e 
50
15
 C

C 
: 5
 M
 : 3

6 
J 
: 1
2 
N
 : 1

0
#d

ca
cb

8

pa
nt
on

e 
52
65
 C

C 
: 8
6 
M
 : 8

4 
J 
: 9
 N
 : 4

5
#3

22
85

b

pa
nt
on

e 
27
16
 C

C 
: 4
0 
M
 : 3

3 
J 
: 0
 N
 : 0

#a
6a

8d
5

pa
nt
on

e 
54
25
 C

C 
: 4
5 
M
 : 1

6 
J 
: 9
 N
 : 2

6

#7
c9
bb

0

pa
nt
on

e 
65
2 
C

C 
: 6
3 
M
 : 2

8 
J 
: 2
 N
 : 5

#6
19

9c
b

pa
nt
on

e 
74
74
 C

C 
: 9
5 
M
 : 9

 J
 : 3

0 
N
 : 2

9

#0
07
88
b

pa
nt
on

e 
57
0 
C

C 
: 6
3 
M
 : 0

 J
 : 3

5 
N
 : 0

#5
bb

db
5

pa
nt
on

e 
13
65
 C

C 
: 0
 M
 : 3

8 
J 
: 7
6 
N
 : 0

#f
7a
94
1

Pantone 4755 C 
60% transparence

#65696B

#6
00

81
5

#e
4c

8c
b

#e7d0c1 

#A10E2F

#A
10

E2
F

#A
10

E2
F

#6
56

96
B

#0
00

00
0

#000000

#ff
ffff



14

RÈGLES D’ÉCRITURE

Nommer notre établissement

Le nom de l’université doit être écrit en
respectant ces règles :

1 n Mettre en capitale“U” “B” et “E”
et le reste en minuscule pour écrire
Université Bourgogne Europe.
Éviter de mettre toutes les lettres en
capitale, sauf lorsqu’il est dans une
phrase ou un titre écrit entièrement en
capitale.

2 n L’article “l’” est possible uniquement
dans une phrase ou un titre, mais
jamais seul.

3 n En anglais, le nom de marque reste
inchangé “Université Bourgogne Europe”.

4 n En version courte, le nom est
“UBE” ou “#UBE”, tout
autre diminituf étant exclu. 

1 Université Bourgogne Europe
2 L’Université Bourgogne Europe a été créée en janvier 2025
3 Université Bourgogne Europe is a européan university
4 UBE - #UBE
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PAPETERIE

CARTES VISITES
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TÊTES DE LETTRES
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TÊTE DE LETTRE SIMPLE 
(BUREAUTIQUE)
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AFFICHES

version avec logos partenaires
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version sans logos partenaires
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ROLL-UP

version logo cartouche
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JUXTAPOSITIONS
- LABOS

- FORTHEM
- PARTENAIRES
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LABORATOIRES
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CARTES DE VISITE
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FORTHEM

 
 www.forthem-alliance.eu

 

MEMBRE FONDATEUR DE L’ALLIANCE EUROPÉENNE

Prénom Nom
Fonction

+33 (0)3 80 39 50 04 - mobile : +33 (0)6 81 21 92 72
prenom.nom@u-bourgogne.fr
https://www.forthem-alliance.eu/

Alliance Forthem
9 avenue Alain Savary
BP 47870 - 21078 DIJON Cedex

CARTES DE VISITE

JUXTAPOSITION DES 2 LOGOS
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SERVICES ET COMPOSANTES 
DE L’UBE
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établissements composantes 

établissements partenaires

établissements associés 

MEMBRES DE L’EPE


